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Hakukoneoptimointi opas versio 0.9

Kirjoitimme taman oppaan kaikille, jotka haluavat saada yleiskasityksen hakukoneoptimoinnista ja
sen hyodyista. Tama opas on tehty erityisesti pienyritysten ja pienempien verkkosivujen optimointia
ajatellen ja keskittyy padasiassa teknisiin ominaisuuksiin, jolla sivuille saadaan lisaa nakyvyytta.
Suuret dynaamiset sivustot, kauppapaikat tai yhteisolliset verkkopalvelut noudattavat samoja
perusajatuksia, mutta niissé on erityspiirteita joita tulee huomioida.

Opas siséltaa paljon, mutta ei kaikkea mita tiedamme tasté aiheesta. Puuttuvan tiedon saat
osallistumalla optimointi.com:n keskusteluihin, lukemalla hakukoneoptimointia.com:n artikkeleja tai
palkkaamalla alalla toimivan ammattilaisen.

Mitd hakukoneoptimointi on?

Tama opas kasittelee hakukoneoptimointia. Mitéa se sitten on? Hakukoneoptimointi on kdannos
englannin kielen sanasta Search Engine Optimization (SEO). Hakukoneoptimoinnilla pyritaan
suunnittelemaan ja toteuttamaan verkkosivuja niin, ettéa ne I6ytyvat mahdollisimman hyvin
hakukoneiden kautta niiden tarjoamille palveluille tarkeilla avainsanoilla ja tata myoté lisaamaan
kavijamaaria seka parantamaan konversioita.

Optimoinnilla viitataan verkkosivun sisaltéon, joka optimoidaan “hakukoneystavalliseksi”. TAméa
tarkoittaa etté sivut suunnitellaan ja toteutetaan myds hakukoneita varten. Suunnittelemalla sivut
oikein parannetaan mahdollisuuksia paasta hakutulosten karkeen.

Prosessina hakukoneoptimointi on aikaavieva, mutta saavutetusta tuloksesta on usein pitk&aikaista
hyotya.

Hakukoneoptimointi vs. hakukonemarkkinointi

Hakukoneoptimointi ei ole sama asia kun hakukonemarkkinointi (Search Engine Marketing, SEM).
Hakukonemarkkinointi on pahkindkuoressa internetmainontaa jossa ostetaan mainostilaa
hakutulosten yhteydesta. Esimerkiksi Googlen “Sponsorien linkit” (AdWords) linkit hakutulosten
yhteydessé ovat hakukonemarkkinointia, eli maksettua mainontaa.

Hakukoneoptimoinnilla ja hakukonemarkkinoinnilla tavoitellaan kuitenkin samaa asiaa —
verkkopalvelun kavijamaarien lisdamista ja kavijoéiden muuntamista asiakkaiksi. Keinot taman
tavoitteen saavuttamiseksi ovat kuitenkin taysin vastakkaiset; Hakukonemarkkinoinnissa maksetaan
tietty summa jokaisesta klikkauksesta tai mainosnéaytdsta ja tulokset ovat néhtavissa heti.
Hakukoneoptimoinnissa taas tulokset saadaan pidemmalla ajanjaksolla parantamalla
verkkopalvelun nakyvyytta luontaisissa (orgaanisissa) hakutuloksissa.

Parhain ja tehokkain markkinointikeino internetissa on naiden molempien menetelmien kaytto.
Hakukoneoptimoinnin tulisi kuitenkin aina olla kaiken Internetissa tapahtuvan markkinoinnin
lahtbkohtana. Hakukoneoptimoinnin plussat ovat muun muassa sen pitkakestoinen hyoéty ja se, etta
maksetaan optimoinnista, ei jokaisesta klikkauksesta tai mainosbannerin naytosta.



Miksi optimoida verkkosivut?
Jos haluat liséda lukijoita tai asiakkaita kotisivullesi, blogiin, sisaltopalveluun, verkkokauppaan tai
yrityksen verkkosivuille ne kannattaa optimoida hakukoneita varten!

Internetia ja hakukoneita kaytetdan paljon tuotteiden, palveluiden ja informaation etsinnassa. Tasta
aiheesta on tehty lukuisia tutkimuksia ja niiden tulokset ovat hyvin pitkalle samankaltaisia:

e Yli 80 % internetsivulle tulevista kavijoista tulee hakukoneiden kautta.

e Noin 70 % hakukoneiden kayttgjista ei katso hakutuloksia ensimmaista tulossivua (10
ensimmaista hakutulosta) pidemmalle.

e Noin 50 % internetin kayttgjista tekevat hakuja joka paiva.

e Noin 50 % kyseisista hauista koskee tuotteiden tai palvelujen tietoja.

Monet tutkimukset osoittavat my6s, ettd kun etsimme tuotetta tai palvelua hakukoneen avulla
olemme usein jo tehneet ostopaatoksen. Kyse on enaa sita, mista tuote tai palvelu ostetaan. Ei siis
ole aivan irrelevanttia liiketoimintasi kannalta jos yrityksesi, esimerkiksi tilitoimiston verkkosivut
loytyvat Googlessa haulla “tilitoimisto” sijalla 6 vai 36.

En itse (Nicolas) muista miten tai mita kautta paadyin kirjanpitajani Actiren verkkosivuille. Google ei
ainakaan loytanyt kyseista verkkosivua sille tarkeilla hakusanoilla kuten tilitoimisto, tilitoimisto
helsinki, kirjanpito, kirjanpitéja jne.

Actiren kaltaiselle yritykselle olisi varmaan hyddyllista jos heidan verkkosivunsa l6ytyisivat
hakukoneista sanalla tilitoimisto? Tata hakutermia kaytetaan tuhansia kertoja kuukaudessa ja jos
Actiren sivut I6ytyisivat ensimmaisten sivujen joukosta se voisi tarkoittaa useita uusia asiakkaita
kuukadessa vain hakukoneoptimoinnin ansiosta. Jos myyt tuotetta jonka kate on 10 000 euroa olisi
varmaan "kivaa” saada yksi kauppa lisda kuukaudessa hakukoneoptimoinnin avulla? Tai mita sanot
jos vaitan etta kuluttajatuotteita myyvan verkkokaupan ei ole mahdotonta saada 20 000 kavijaa
lisdd kuukaudessa hakukoneoptimoinnin avulla? Nyt ehk& ymmarrat paremmin miksi
hakukoneoptimointi on tarke&aa?

Monet tutkimukset osoittavat ettd hakutuloksissa sijoittuminen ensimmaiselle sivulle kymmenen
parhaan joukkoon on tarkeatd. Tassa eraasta tutkimuksesta esitetty tulos, jossa prosentti kuvastaa
linkin huomioarvoa (siis jos olet sijalla 1, 2, 3... hakukoneen hakutuloksissa).

Sija 1 - 100%
Sija 2 - 100%
Sija 3 - 100%
Sija 4 - 85%
Sija 5 - 60%
Sija 6 - 50%
Sija 7 - 50%
Sija 8 - 30%
Sija 9 - 30%
Sija 10 - 20%



Hakukoneoptimoinnin perusteet

Lahetan sivustoni kaikkiin mahdollisiin hakukoneisiin. Saan varmasti lisaa nakyvyytta ja paljon
likennetta sivuilleni!

Vasten yleisté luuloa, tama vaite ei todellakaan pida paikkaansa. Internetissa lilkkkuu paljon huhuja
siitd, etta kunhan vain lahetét sivustosi tuhansille hakukoneille, kavijamaarasi lahtevat valittémasti
nousuun. Ongelma naissa huhuissa on se, ettéa ne eivét ole totta.

Viela vuosituhannen vaihteessa oli mahdollista saada valtava maara vierailijoita verkkosivuille
pelkastaan lahettamalla avainsanoilla kyllastetyn sivun kaikkiin mahdollisiin hakukoneisiin. Useasti
sivustojen omistajat piilottivat satoja tai jopa tuhansia avainsanoja sivuillensa vallaten hakutulosten
karkisijat.

Muutamaa vuotta my6hemmin sivuston sijoituksia pystyi nostamaan pelkastaddn muilta sivustoilta
tulevien linkkien méaaralla. Eniten ulkopuolisia linkkeja keranneet sivustot 16ytyivat hakujen karjesta.
Tama tarkoitti sitd, etta riitti kun spammasit sivujesi linkkeja riittavan usealle sivulle.

Tana paivana edellamainitut tekniikat eivat kay painsa, vaan johtavat sivuston poistamiseen
hakukoneista ennemmin tai myohemmin. Todennakoisesti ennemmin. Hakukoneiden algoritmit ovat
kehittyneet niin, ettd jopa kayttdjan oma hakuhistoria vaikuttaa siihen, minkalaisia tuloksia hauissa
esiintyy. Tama taas tarjoaa ison haasteen yksildille ja yrityksille, jotka tarjoavat hakukoneoptimointia
palveluinaan.

Tata opasta varten olemme havainnollistamisen helpottamiseksi ottaneet mukaan kaksi
esimerkkisivustoa, jotka vastaavat tyypillisen pienyrityksen tai yksityisen ihmisen kotisivuja. Sivustot
ovat valokuvaa Timo Junttilan (timojunttila.com) ja tilitoimisto actire.fi:n verkkosivut. Timon
optimoidut sivut ovat olleet "online” jo jonkun aikaa, mutta Actiren uusia sivuja ei viela ole julkaistu.
Actiren sivuilla tulette ndkemaan "ennen” nakyman ja Timo Junttilan sivuilla taasen vertailun vuoksi
"jalkeen” ndkyman.

Tulemme viittaamaan kyseisille sivuille useasti tAiméan oppaan eri kohdissa ja kertomaan vaihe
vaiheelta, mita sivulle tehdaan ja miksi.

Timon sivuilla lahtokohtana oli se, etta se oli toteutettu vanhanaikaisesti kokonaan kehyksissa, joita
hakukoneet eivét tue.

HTML-koodi oli my6s vaarin kirjoitettu eika sita ollut mahdollista valitoida. Niinpa tilasimme
sivustolle uuden ulkoasun ja sivurakenteen, jonka yhtené vaatimuksena oli, ettd HTML-koodi
saadaan validiksi. Lisdksi Timon sivuille on suoritettu tassa opppaassa jaljempand mainittuja
toimenpiteita ja talla hetkella on menossa linkkikampanjointi. Kaikkine tahan astisine muutoksineen
sivusto on noussut Googlen haussa muun muassa hakusanalla "Valokuvaaja” useita kymmenia
pykalia sijoittuen talla hetkella seitsemanneksi

Validi HTML

Hakukonerobotit ovat kuin tekstipohjaisia selaimia. Virheeton HTML on erittdin tarkeaa
hakukoneoptimoinnin kannalta, silla hakukonerobotit eivat osaa lukea (indeksoida) sivua, jonka
HTML sisaltaa virheita.

Esimerkiksi avoin tagi <p> (kaytetaan kappaleen merkitsemiseen) voi aiheuttaa sen, ettei
hakukonerobotti pysty lukemaan sen sisélla olevaa tekstia. Voi kayda jopa niin, etta


http://www.timojunttila.com/
http://www.actire.fi/

hakukonerobotti unohtaa koko sivusi sisalléon avoimien tagien takia. Mikéli HTML koodisi on
virheellista, voi kaikki muu hakukoneoptimointi olla hyddytonta.

Verkkopalveluiden omistajat ympari maailmaa kayttavat HTML koodinsa tarkistamiseen W3C HTML
validointipalvelua. Syéttamalla sivusi osoitetiedot saat tiedot koodin oikeellisuudesta sekunneissa.
W3C nayttdd myds sivusi lahdekoodin, joka helpottaa virheellisen HTML koodin korjaamista.

Huomaa, ettd hakukonerobotit eivat osaa lukea javascript tai DHTML koodia. Jos esimerkiksi
sivustosi paavalikko on kirjoitettu kyseisilla kielilla, on viisainta sisallyttdd normaalit HTML linkit
<noscript></noscript> tagien sisaan hakukoneita varten. Sivusi vierailijat eivat nae naiden tagien
siséltoa (mikali javascript on paalla).

Hakukoneoptimoinnin eri vaiheet

Hakukoneoptimoinnin voi vaiheistaa esimerkiksi nain.

Nykytilanteen arviointi ja analyysi

Kilpailijaanalyysi

Hakusanojen / avainsanojen valinta

Tavoitteiden maarittely

Sivurakenteen muutokset (mahdollisesti uusi ulkoasu)
Linkityskampanja

Kavija- seka konversioseuranta

Tilannekatsaus

Jatkotoimenpiteet

Nykytilanteen kartoitus, arviointi ja analyysi

Mita tieddmme tilitoimisto Actire.fin kavijoista ja kavijamaarista? Mika on sivuston tilanne ennen
hakukoneoptimoinnin aloittamista? Mista lahdemme liikkeelle? Tama pohjatieto on olennaista
onnistuneen optimoinnin kannalta ja auttaa meita asettamaan tavoitteita ja arvioimaan optimoinnin
hyodyt.

On siis tarkeata kayda lapi sivuston kavijatilastoja ja analysoida niita. Actire.fin kavijatilastot
(Webalizer) antavat mm seuraavanlaista tietoa (Actiren sivusto on pieni, 8 sivun kokonaisuus).

580 vierailua kuukaudessa

1300 sivunlatausta kuukaudessa

Kavijat Suomesta (75 %)

45 % tulevat sivuille kirjanmerkkien (bookmarks, favorites) kautta

Alle 20 % kavijoista tulee Googlen kautta

Suosituimmat avainsanat: tilitoimisto (40 %), kirjanpitaja (6%), controller (4 %)
Paa sisaantulosivu on etusivu (90 %)

Paras ulosmenosivu on etusivu (37 %)

27 % kay palvelut sivuilla ja 11 % yhteystiedot sivuilla

Mita ylla olevan tiedon perusteella voidaan todeta? Nyt menn&én jo varsinaisen
hakukoneoptimoinnin ulkopuolelle, mutta toisaalta myyntidhan tassa ollan kasvattamassa ja tadssa
yhteydessa on hyva katsoa asiaa kokonaisuutena.

Vinkki: Jos ostat hakukoneoptimointia sivuillesi etsi verkkopalvelujen moniosaaja joka my6s
ymmartaa kokonaistilanteen ja liiketoimintasi. Hakukoneoptimointia varten ei riita etta palkkaat


http://validator.w3.org/
http://validator.w3.org/

bittinikkarin tai teknisen asiantuntijan. Onnistunut hakukoneoptimointi edellyttdd myds
asiantuntemusta muun muassa ihmisten tavoista kayttaa hakukoneita seka kokemusta myynnin
parantamisesta.

Vierailijat
580 vierailijaa kuukaudessa ja melkein puolet tulevat kirjanmerkkien kautta. Tallainen tilastotieto voi
esimerkiksi syntya jos yrityksen oma henkilékunta k&ay usein sivuilla. Nama kaynnit on syytéa poistaa

tilastoista analysointia varten. Tassa tapauksessa "oikeita” asiakkaita on vain puolet, eli alle 300
kappaletta.

e Noin 30 % tai yli kavijoista ei mene etusivua pidemmalle
e Noin 30 % vierailee palvelut sivuilla ja 11 % yhteystiedot sivuilla (2,5 sivua per kavija)
e Polku varmaan Etusivu -> Palvelut -> Yhteystiedot

Jos sivuilla on ollut 580 vierailijaa kuukaudessa niin naista suunnilleen 60 (11%) on kaynyt
yhteystiedot sivulla ja ovat potentiaalisia asiakkaita. Jos oletetaan etta 2 % yhteystiedot sivuilla
vierailevista paatyvat tilitoimiston asiakkaiksi se tarkoittaisi yhta (1) uutta asiakasta kuukaudessa
internetin avulla. Jos liikenne koostuu omasta vaesta tai jos tilastot eivat ole luotettavia on konversio
huomattavasti pienempi.

Tallainen analysointi on mielenkiintoista koska sen perusteella voidaan jo tehdé alustavia ROI-
laskelmia (Return on investment). Kuinka paljon yrityksen on jarkeva panostaa
hakukoneoptimointiin? Investointipaatds ei ole vaikea tehda jos yrityksella on tuote jonka
myynnnista se saa 3 000 euroa katetta ja hakukoneoptimoinnin ansiosta se saa yhden uuden
asiakkaan lisaa kuukadessa. Tilitoimiston osalta tilanne on kuitenkin hieman eri.

Tassa on hyva muistuttaa, etta konversioon, eli kuinka suuri prosentti kavijoista ostaa tuotteen tai
palvelun, vaikuttaa olennaisesti sivuston ulkoasu ja kaytettavyys. Jos kyse on siséltopalvelusta on
siséllon oltava kiinnostavaa ja hyvin kirjoitettu. Ei siis ole paljon hyétyd hakukoneoptimoinnista ja
lisékavijoista jos nama eivat l6yda kassalle, paady asiakkaiksi tai pida tekstisisallosta. Naihin
asioihin on siis myds panostettava, mutta enemman naista asioista ehka sitten jossain toisessa
oppaassa.

Actiren sivujen osalta paadyttiin myds kokonaisuudistukseen jossa muutetaan ulkoasua ja korjataan
muun muassa virheellistda HTML:I&4.

Actire.fi ja hakukoneliikenne

Vain noin 20 % actire.fi:n k&vijoista tulee hakukoneiden kautta ja tAma hakukoneliikenne on melkein
100 % Googlen ansiota. Jos optimointi olisi kunnossa ja siihen oltaisiin panostettu veikkaamme,
etta actire.fi:n likenne hakukoneiden kautta olisi 40 — 80 % valilla. Tassa on siis parantamisen
varaa.

Kilpailijaanalyysi

Hakukonelistauksien karjessa olevat tilitoimistot ovat optimoineet sivujaan. Perusasiat kuten
metatagien kaytté on kunnossa. Sivustoille on linkitetty my6s muilta, ulkopuolisilta sivustoilta.
Actiren sivuilla ei ole hyddynnetty metatageja.

Emme arvioi kilpailutilannetta vaikeaksi, mutta en mydskaan helpoksi. Sanotaan nyt vaikka etta
Actire.fi sivuston saaminen karkisijoille valituilla hakusanoilla tulee olemaan haastavaa ja
mielenkiintoista, mutta ei tydlasta tai vaikeaa .



Actire.fi:n osalta voidaan todeta etta sivuston Google PageRank on varsin alhainen. Tama johtuu
siitd, etta actire.fi sivulle on vain muutama viittaus (linkki) muilta internetissa olevilta sivuilta.
Kaytanndssa mita korkeampi verkkosivun PageRank (0-10) on sitd parempi on myds sen sijainti
Googlessa valituilla hakusanoilla. Nykyaan myds sivun niin sanottu TrustRank vaikuttaa
olennaisesti sivuston sijoituksiin.

Lahtdtilanne on néin ollen ihanteellinen ja voidaan olettaa etta pienetkin toimenpiteet tuottavat
tuloksia.

Avainsanojen valinta - milla hakusanoilla haet kirjanpitajaa?

Mainitsimme juuri ettéa "valituilla hakusanoilla”. Pitéisi siis tietdd milla hakusanoilla (avainsanat)
kirjanpitajaa haetaan Googlessa. Lahtokohtanahan on, etta sivujen pitaisi I6ytya valitsemillamme
hakusanoilla. Taytyy siis I0ytaa "ne oikeat” hakusanat joilla ihmiset etsivat.

Maalaisjarki ja ideointi alalla tydskentelevien kanssa on usein paras tapa saada selville 'ne oikeat”
avainsanat. Joskus oman alansa asiantuntija ei kuitenkaan ole oikea henkil arvioimaan
avainsanoja koska han on liian lahella toimintaa ja kyseisen palvelun tuottaja, ei kuluttaja.
Kannattaa siis myos kysella ja haastatella tuttuja tai normaaleja "kadun tallaajia”, eli muita internetin
kayttajia.

Avainsanojen valintaan on muitakin menetelmia ja apuna voit myoés kayttaa hakukoneiden omia
lisdpalveluita, joiden avulla voit tutkia mita hakuja hakukoneissa on tehty.

Nyt on siis kyse tilitoimistosta joka tekee kirjanpitoa ja sijaitsee helsingissa. Seuraavat hakusanat
maariteltiin paahakusanoiksi ja viela niin etta niihin kaikkiin lisataan sana Helsinki.

e tilitoimisto

e tilitoimistot

e kirjanpito

e kirjanpitoa

Aiheeseen liittyvia muita hakusanoja on paljon, mutta tAssa perusoptimoinnissa paatimme keskittya
eniten haettuihin hakusanoihin. Mahdollisena jatkoprojektina keskityttaisiin optimoimaan sivuja
my6s muita hakusanoja varten. Onhan niita:

Kirjanpito-ohjelma, kaytannon kirjanpito, kirjanpito-ohjelmat, yrityksen kirjanpito, yksinkertainen
kirjanpito, kirjanpito-ohjelmisto, tilitoimisto hinnasto, yhdistyksen kirjanpito, tilitoimisto hinnat,
kahdenkertainen kirjanpito, maatalouden kirjanpito. kirjanpito-ohje...

Vinkki: Jonkinlaisena nyrkkisdantona voisi pitda ettéa yksi sivu optimoidaan yhdelle, kahdelle tai
korkeintaan kolmelle avainsanalle. Maara vaihtelee muun muassa sen mukaan kuinka kilpailtu
kyseinen hakusana on. Etusivu optimoidaan tarkeinta hakusanaa varten.

Actiren sivuilla metatiedot ovat kaytossa kaikilla sivuilla, mutta niista ei ole apua optimoinnin
suhteen koska ne eivat sisalla avainsanoja.

Sivun otsikko ja kuvaus: <title> ja <description>
HTML:lan Title-tagi on yksi tarkeimmista yksittaisista tekijoista joilla pystyy vaikuttamaan sivuston
sijaintiin hakutuloksissa. Title (verkkosivun otsikko) on myds tarkea muista syista.



Koska otsikko nakyy hakukonelistauksissa linkkina (ja sivun otsikkona) otsikon pitéisi olla
houkutteleva. Vaikka sivusi olisi hakukonelistauksessa sijalla 3, voit saada enemman kavijoita kuin
ensimmaisella sijalla oleva sivu jos sivullasi on kilpailijoita houkuttelevampi otsikko.

Mainitsemisen arvoinen asia on myds se, etta kysymyksia ja vaitteita klikataan enemman kuin
esimerkiksi otsikkoa joka vain listaa avainsanoja.

Liian usein otsikkona pidetaan pelkastaan verkkosivun osoitetta, joka ei useinkaan liity millaan
tavalla sen sisaltoon. Hakukoneella Nokia-puhelimia etsiva saattaa jattaa klikkauksen valiin, mikali
esimerkiksi kyseisia kdnnykkdja kasittelevan sivun otsikko on pelkastaan Puhelimeni.fi. Sisallyta
avainsanojasi sivusi otsikkoon ja kerro mita se vierailijoilleen tarjoaa, eli esimerkiksi puhelimeni.fi -
Asiaa Nokia-puhelimista.

Actire.fi sivustolla ei ollut kayttssa description-tagia (kuvaus) joka sekin on optimoinnin
"perustageja”. description tagilla voidaan vaikuttaa muun muassa siihen, minkalaisena sivun kuvaus
nakyy hakukoneiden hakutuloksissa.

Keywords-tagi on myo6s kaytossa ja sivulla on kaytetty seuraavia avainsanoja:

tilitoimisto, tilitoimistot, kirjanpito, palkanlaskenta, kirjanpitotoimisto, tilinpaatés, taloushallinto,
taloushallinnon, ulkoistaminen, taloushallinnon ulkoistaminen, neuvonanto, kirjanpitoa,
palkanmaksua, palkanmaksu, bokforing, bokforingsbyra, lonerakning, ldneberékning, bokfora,
bokslut, redovisning, redovisa ja ekonomiradgivning.

Meta Keywords-tagit eivat ole optimoinnin kannalta kovinkaan olennaisia, mutta niitd kannattaa
kuitenkin kayttaa pienimpien hakukoneiden vuoksi. Muista, ettd naiden avainsanojen on oltava
sivun sisaltdéa kuvaavia, eika vain lueteltuja sanoja. Voit joutua ongelmiin jos avainsanat eivat |0ydy
leipatekstista. Actire tapauksessa etusivulta piti poistaa ainakin ruotsinkieliset avainsanat, koska ne
eivat esiinny leipatekstissa.

Huom! Otsikon, kuvauksen ja kaiken muun hakukoneoptimoinninkin kanssa kannattaa kuitenkin
muistaa, ettd kaikella on rajansa. Jos esimerkiksi sisallytat likaa avainsanoja sivulle, se saatetaan
tulkita avainsanaspammiksi. Tallaiset sivut eivat menesty tai ne voidaan poistaa hakukoneen
indeksista.

Leipateksti

Alkuperadisilla actire.fi sivuilla oli noin 100 tai alle sanaa per sivu. "Content is King" patee myos
optimoinnissa ja suositus on vahintaan 300 - 500 sanaa per sivu. Hakukoneet pitavat tekstista
(sitdhan ne indeksoivat). Optimimaara avainsanoille sivulla on noin 5-10% sivun
kokonaissanamaarasta.

Linkityskampanja

Yleisessa tiedossa on, etta lisdantynyt, tietylle sivulle kohdistunut linkkien maara lisdéd myos
kyseisen sivun kavijamaaria. Oikeaoppisella linkittamisella voidaan kuitenkin moninkertaistaa nama
kavijamaarat hakukoneiden avulla.

On tarkeaa muistaa, etta sivun sisalto tulee olla vetava ja suunnattu kohdeyleisolle seka optimoitu
hakukoneita varten linkityskampanjan onnistumiseksi. Taméa patee paasaantoisesti
verkkopalveluihin, blogeihin ja sisaltdpalveluihin. Yritysten verkkosivuille on taas huomattavasti
vaikeampaa saada linkkeja. Yrityksen www-sivun linkityskampanjan toteutuksessa ei siis pade
aivan samat opit joita tulemme tassa esittelemaan. Yrityksen linkityskampanja kannattaa aloittaa
yleisista, suosituista hakemistoista.



Mit& on linkkisuosio?
Linkkisuosio koostuu kahdesta eri osasta; linkkien maaréasta ja niiden laadusta. Maara ei kuitenkaan
korvaa laatua. Esimertkiksi Googlessa maara mitataan PageRank ja laatu TrustRank -arvolla.

Esimerkki
Tietokoneaiheinen sivu saa kaksi linkkia terveysaiheiselta sivulta. Toinen tietokoneaiheinen sivu
saa yhden linkin samanhenkiselta sivulta. Kumpi on parempi?

Todennakdisesti hakukoneet laskevat tietokoneaiheiselta sivulta tulevan linkin arvokkaammaksi.
Tosin, tdssakin on useita eri tekijoita, kuten ulosmenevien linkkien maara linkittavalla sivulla. On eri
asia saada sivullensa ainoa linkki todella suositulta, samanaiheiselta sivustolta kuin linkki
vahemman suositulta sivulta, jossa on jo valmiiksi kymmenen ulosmenevaa linkkia ja joka ei kuulu
sivun aihepiiriin. Myos linkittavan sivun laadulla ja arvolla on oma merkityksensa linkin arvoa
laskettaessa.

Lyhykaisyydessaan sivu, joka saa paljon laadukkaita ulkopuolisia linkkeja on myds arvokas
hakukoneiden silmissa.

Linkittdminen

Ihanteellinen tilannehan olisi se ettd sivun vierailijat ovat halukkaita linkittamaéan sivulle omilta
sivustoiltaan sen mielenkiintoisuuden tai hyddyllisyyden vuoksi. Suuri osa sivustojen omistajista ei
kuitenkaan kykene syysta tai toisesta luomaan sisalt6d “suurelle yleisdlle”, joten sivulle osoittavien
linkkien maara jaa vahiin, miké taas johtaa alhaiseen linkkisuosioon. Niinpa hakukoneoptimoijat ja
verkkopalveluiden omistajat ympari maailmaa tuovat keinotekoisesti linkkeja sivuillensa
linkityskampanjoiden avulla.

Yksisuuntainen linkki

Yksisuuntaisella linkilla tarkoitetaan sivua joka linkittda sivuston ulkopuoliselle sivulle. Useinhan
naita keraavat niiden sivustojen omistajat, joiden sivujen sisaltd on niin hyvaa, ettda muut haluavat
linkittda niille ilman “vastapalveluksia” (luonnollinen linkki).

Internet on taynna sivustoja, jotka myyvat yksisuuntaisia linkkeja sivuillaan. Mikali suunnittelet linkin
ostoa, kannattaa muistaa, ettd hakukoneet ovat nykyaan hyvia arvioimaan onko linkki ostettu vai
luonnollinen ja saattavat jattda sen huomiotta. Niinp& suosittelemme ostamaan linkkeja sivuillensa
vain jos on oletettavaa, etta linkin kautta tulevat vierailijat kattavat linkin ostamisesta koituvat kulut.
Linkkien ostamiseen liittyy ongelmia ja vaaroja jotka pahimmassa tapauksessa voivat johtaa sivujen
poistamiseen Googlesta.

Kaksisuuntainen linkki

Kaksisuuntaisella linkilla tarkoitetaan kahden eri sivun linkinvaihtoa. Kaksisuuntaisia linkinvaihtoja
harrastetaan perinteisesti (vaarin) luomalla sivustolle linkkisivu ja antamalla sielta linkki toisen
verkkopalvelun sivulle vastapalvelukseksi heilta saadusta linkista.

Linkinvaihtosivujen ongelmana on se, etta niilla on yleensa kymmenia linkkeja, mika vahentaa
linkkien kautta tapahtuvia vierailuja seké linkin arvoa.

Parempi vaihtoehto tallaiselle linkinvaihdolle on sisallyttaa linkit sivujen sisaltéén puolin ja toisin,
mika lisdéd kavijamaaria molemmilla sivuilla seka linkkien arvoa, kun sivuilla ei ole kymmenia muita
ulosmenevia linkkeja. Aina tama ei kuitenkaan ole mahdollista, mutta pelkkia linkinvaihtosivuja on
syyta valttaa mikali kavijamaarat niiden kautta eivat ole konkreettisia.

Ristiinlinkittdminen
Suosittu metodi hakukoneoptimoijien keskuudessa uniikkien linkkien saamiseksi sivulle.
Ristiinlinkittdminen toimii kaytanndssa niin, etta verkkopalvelu A:lla on sivut X ja Y seka



verkkopalvelu B:lla sivu Z. Sivu X linkittda sivu Z:aan ja Z linkittaa sivuun Y. Nain kummankin
verkkoplavelun sivut saavat uniikin linkin itselleen. Ristiinlinkittdmista voidaan tehda toki
useammillakin domaineilla (verkko-osoite). Huomaa kuitenkin, ettd hakukoneet huomaavat helposti
ristiinlinkittdmisen, mikali toisen verkkopalvelun omistajilla on useampi sivusto ja he linkittavat omia
sivustojaan keskenaéan. Tama vahentaa linkin arvoa.

Muistilista linkityskampanjaan

Avainsanoja linkkiin

Liita tarkeitd sivusi avainsanoja linkkiisi, silla hakukoneet arvostavat niitd. Sivut voivat listautua
linkkien sisaltamilla avainsanoilla korkeallekin hakukonetuloksissa, vaikka kyseista sanaa ei
sivustolta l0ytyisikaan. Valta kuitenkin samojen avainsanojen kayttoa kerta toisensa jalkeen, el
vaihtele avainsanojasi ja niiden jarjestysta eri linkkien yhteydessa.

Ei linkkisivuille
Kuten jo ylempé&n& mainitsimme, linkkisivut ovat aika hyodyttomia linkkien suuresta méarasta ja
siséllon vahyydesta johtuen. Toki voit lisata sivustosi suosittuihin hakemistoihin.

Vain samanaiheisia sivuja

Vaihda linkkeja ainoastaan samanaiheisten sivujen kanssa. Mikali kaksi aivan eri aiheista sivustoa
vaihtaa linkkeja, hakukoneet todennakoisesti pudottavat linkin arvoa tai eivat lue sita ollenkaan
hyvaksesi. Myoskaéan naiden linkkien kautta tulevat vierailijat eivat todennakdisesti viihdy sivullasi
kovin kauan.

Ehdota linkinvaihtoa
Voit toki ottaa yhteytta verkkopalveluiden omistajiin linkinvaihtoa varten esimerkiksi sdhkdpostilla.
Ole kuitenkin varovainen ettei viestiasi tulkittaisi spammiksi.

Ei spammia

Ala missaan tapauksessa sekaannu ohjelmiin jotka lupaavat kymmenia tai satoja linkkeja sivullesi
valittdmasti. Ne ovat yleensd automaattisia “spammikoneita”, ja takaavat koko sivustosi poistamisen
hakutuloksista.

Varo huijareita

Internet on taynna huijareita, jotka haluavat vaihtaa linkkeja kanssasi, mutta poistavatkin ne heti
linkinvaihdon jalkeen saadakseen itselleen uniikin linkin. Linkki on aina syyta tarkistaa kunnolla, silla
siihen voi olla asetettu “nofollow” —tagi ("Ala seuraa linkkia” —kasky hakukoneille) tai se on voitu
kirjoittaa javascriptilla, jota hakukoneet eivét lue.

Kaiken kaikkiaan oikein suunnattu ja hyvin hoidettu linkkikampanja on erinomainen
markkinointikeino, mika lisaa sivuston kavijamaaria niin linkkien kuin hakukoneidenkin kautta.

Muuta tarkeata

Olemme kayneet lapi asioita jotka vaikuttavat sivun sijaintiin hakukonetuloksissa. Noudattamalla
naitd oppeja paaset jo aika pitkalle. Muista kuitenkin etta se mika toimii tinédéan ei valttamatta toimi
huomenna. Hakukoneet uudistavat algoritmeja usein. Opit joilla paasit hakukonelistauksien karkeen
viime kuussa voivat tdnéan olla hakukonespammausta

Tassa mainittujen asioiden lisaksi verkkosivun hakukonesijaintiin vaikuttaa ainakin 200 muuta
asiaa, kuten domainin, eli verkko-osoitteen ik& ja domain paate (.edu, .fi, .com, .net jne). Emme
tdssd oppaassa kay lapi noita kaikkia vaikuttajia. Se on sitapaitsi mahdotonta koska kukaan ei tieda



tarkalleen miten hakukoneet rankkaavat sivuja — se on yksi maailman suurimmista salaisuuksista.
Alla vield muutama perusasia joka kannattaa muistaa.

1) Hyvin usein nakee etta etusivun linkki navigaatiossa osoittaa http://www.kalastajat.com/index.php
sivulle. Suositeltavampaa olisi etté se viittaisi URLIn juureen, eli http://www.kalastajat.com/. Tama
littyy mm PageRank-arvoon ja sen kohdistamiseen, mutta myds tuplasisaltoon (hakukone nékee
kaksi sivua jossa on sama sisalto).

2) Kayta mielummin pelkastaan http://wwwe.sijoittajat.com/ kun http://sijoittajat.com/ URLia.
Molempien salliminen voi aiheuttaa tuplasisaltoon liittyvia ongelmia.

3) Tee muutokset sivustollesi hallitusti ja suuret muutokset askel askeleelta. Muuten voit paatya
epailyksen kohteeksi ja tuomiona voi esim olla niin sanottu "Sandbox”, eli "hiekkalaatikko”. Sandbox
tarkoittaa kaytannossa sita etta sivustosi ei tule sijoittumaan hakutuloksien karkipaikoille seuraavan
puolen vuoden aikana (aika voi vaihdella). Jos sinulla on ollut hyva sijainti hakutuloksissa, se tulee
ainakin valiaikaisesti putoamaan.

4) Tutustu Google Sitemap —palveluun ja kayta sitd. Google Sitemaps, eli sivukartta ei takaa hyvia
hakukonesijoituksia Googlessa tai missaan muussakaan hakukoneessa. Itse asiassa sivukartoilla ei
ole mitddn merkitysta hakukonesijoituksien kanssa. Kayttamalla sivukarttaa hakukonerobotti
vierailee uudella tai muokatulla sivullasi mahdollisimman pian sen ilmestymisen jalkeen. Erityisen
tarkeaa sivukartan kayttd on kuitenkin niille sivustoille, joiden sivujen siséltdé on niin sanotusti
dynaamista, eli se on tuotettu esimerkiksi PHP-ohjelmointikielella.
http://www.foorumi.info/CarForum/viewforum.php?f=8&sid=9e9352a76caba3e32f6d4585elec8ce4

Loppusanat

Toivottavasti tastd opaasta on sinulle hyotya ja saat sivusi hakukonendkyvyyden parantamisen
kannalta peruskuntoon. Liity optimointi.com:in keskusteluihin jos haluat kysell&, kommentoida tai
oppia lisdd. Kuten jo alussa mainitsimme Tomin kanssa, me myds autamme sinua jos haluat
asiantuntijan optimoimaan sivujasi.

Todettakoon viel& lopuksi etta hakukoneoptimointi tulisi mielestdmme nahda jatkuvana
markkinointiprosessina. Harvoin markkinointi toimii niin, etté laitat kerran ilmotuksen lehteen ja sen
jalkeen voit unohtaa mainostamisen. Kun olet optimoinut sivusi hakukoneita varten, se ei tarkoita,
etta voit taman jalkeen unohtaa optimoinnin ja etta sivusi pysyvat hakutulosten karjessa ilman
seurantaa, yllapitoa ja jatkotoimenpiteitd. Hakukoneet uudistavat indeksejaan ja sivujen
arviointikriteereita kuukausittain. Myds tuhansia uusia hakusanoista kilpailevia sivuja julkaistaan
paivittain.

Nicolas Fogelholm
http://www.optimointi.com
http://www.tulos.fi/

Tomi Hautamaki
http://www.foorumi.info/
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Hakukoneoptimoinnin muistilista

Seuraavat tekijat vaikuttavat sivuston sijaintiin ja l0ydettavyyteen Googlessa

Tekijat jotka vaikuittavat
positiivisesti

Lyhyt kuvaus

Avainsana URLissa

Ensimmainen sana korkein painoarvo, seuraava
toiseksi korkein jne.

Avainsana domainissa

Sivuston-nimi-on

Avainsana Title tagissa

Title tag 10 — 60 merkkia, ei erikoismerkkeja. Varo
ylioptimointia.

Avainsana description tagissa

Tagissa enemman kun 200 merkkid. Varo
ylioptimointia.

Avainsana keyword tagissa

Sana on oltava my6s leipatekstissa.Varo
ylioptimointia.

Avainsanat leipatekstissa

Kaikki avainsanat 5 — 20 % leipatekstista. Vaihtelee
aiheen mukaan. Varo tassakin ylioptimointia.

YKksittdiset avainsanat leipatekstissa

1 — 6 % leipatekstista.

Avainsanat H1, H2, H3 ja <b> tageissa

Jos kaytat avainsanoja kaikissa mahdollisissa
tageissa vaarana on ylioptimointi.

Avainsanat leipatekstissa

Sivun alussa parempi.

Avainsanat alt tekstissa

Ala spammaa avainsanoilla! Kayta mielummin
kuvaa selittdvaa tekstia.

Sisaisissa linkeissa avainsanat

Kayta avainsanoja sisaisten linkkien ankkureissa.

Kaytettavyydelta jarkeva linkkirakenne

Kaksi klikkausta jokaiselle sivulle. Ei ainakaan
enmman kun 4 klikkausta.

Ulosmenevat linkit

Avainsanoja linkeissa

Sivuston aiheeseen ja teemaan liittyva

Linkit ulos

Ei linkkeja linkkifarmeihin, ei linkkivaihtoa tai
linkkeja "bannatuille” saiteille. Ala linkita sivuille
joista Google "ei pidd” (bad neighbourhood).

Ei yli 100 linkkia yhdella sivulla

Jos sinulla on linkkilistoja &la listaa kaikkia linkkeja
yhdelle sivulle. Julkaise linkit vaikka aiheiden
mukaan.

Muut sivukohtaiset vaikuttajat

Domain paate

Joskus on spekuloitu etta domain nimen péaatteela
on merkitysta. Ne jotka uskovat tdhan sanovat mm
ettd .edu paate antaa korkeamman statuksen.

Tiedoston koko

Yhden sivun koko ei saisi ylittda 100 kiloa. Alle 40
on suositeltavaa.

Tuore sivu

Joskus sivun paivittdmisesta voi olla hyotya.

Paivittyva sivusto

Elava sivusto on positiivinen merkki hakukoneille.

Sivuston teema

Yleensa parempi jos sivustolla on selkeéd teema ja
fokus. Fokusoitunut sivusto parjaa yleensa
paremmin kun esim portaali.

Synonyymit Kayta avainsanojen synonyymeja.
Sivston koko Hakukoneet pitdvat suuremmista saiteista.
Sivuston ika Vanha parempi

Sivuston ulkopuoliset tekijat jotka




vaikuittavat positiivisesti

Sisaantulevien linkkien maara

Sisaantulevien linkkien ankkuriteksti

Sisaltavatko avainsanasi?

Linkin ik&

Vanhempi on parempi

Linkkien maara linkittavalla sivulla

Vahempi on parempi koska se tekee sinun sivustasi
tdrkedmman.

Linkittdvan sivun meta tagit

Sama teema ja fokus on parempi.

Linkittdvan sivun uskottavuus

Ns TrustRank. Jos Google "arvostaa” sivua josta
sinun sivulle on linkki se antaa sinun sivullesi
suuren hyddyn. Esimerkki voisi olla linkki dmoz.org
hakemistosta.

Kavijamaarat

Enemman kavijoita luonnollisesti useimmissa
tapauksissa hyva asia.

Sivuilla oleskelu

Mitd kauemmin sitd parempi. Osoittaa etta sivut
kiinnostavat

Bookmark / kirjainmerkki

Kuinka monen selaimen suosikeissa sivusi on?

Validia HTML:aa

Pyri noudattamaan standardeja
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